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16.04
Êúäå? 

ïàðê „Àÿçìî“ íà èãðèùàòà

Çàùî?
Ùå èìà èíòåðåñíè èãðè,

âèêòîðèíè, àðò çàíèìàíèÿ 
è îùå èçíåíàäè!

Öåëòà å äà Âè çàïîçíàåì
ñ ïðîáëåìèòå â îêîëíàòà
ñðåäà è ðàçëè÷íè íà÷èíè 

êàê äà æèâååì â  

 ñ íåÿ!
õàðìîíèÿ

Ùå íàó÷èì è èìåòî
íà ïîáåäèòåëÿ

â íàøèÿ êîíêóðñ.

17.04
Êúäå? 

Èçáîðúò å òâîé!

Åòî ãè 
ïðåäëîæåíèÿòà:

Íîìåð 1
Ïî÷èñòâàíå íà

ðåêà Áåäå÷êà

Ðàçõîäêà ïî îáíîâåíàòà îò íàñ
ïúòåêà, ñâúðçâàùà Ñòàðà Çàãîðà

è ñåëî ßãîäà

Íîìåð 2

Åêî Óèêåíä â Ñòàðà Çàãîðà
îðãàíèçèðàò ó÷åíèöè îò 9 êëàñ 

â ÃÏ×Å „Ðîìåí Ðîëàí“

Î
×
À
Ê
ÂÀ
Ì
Å

ÂÈ!

Ñòúïâàé ëåêî!

Ïàðòíüîðè:
ÔÏÑ „Çåëåíè Áàëêàíè“, ÑÑÈÊ „Ðàçëè÷åí ïîãëåä“, ÒÄ „Ñúðíåíà ãîðà“, ÅÑ „Çà Çåìÿòà“, 
„Ôðàìàð Ìåäèÿ“, Çäðàâîñëîâåí è áèî ìàðêåò „Organic Green House“, Èíñòèòóò ïî ðîçàòà 
è åòåðè÷íîìàñëåíèòå êóëòóðè, Âåëîåâîëþöèÿ, Øêîëà ïî èçîáðàçèòåëíè èçêóñòâà êúì 

÷èòàëèùå „Ðîäèíà“, Ðàäèî Ñòàðà Çàãîðà, Alteya Organics

ïî ïðîãðàìàòà íà WWF
„Åâðîïåéñêè ó÷èëèùà çà æèâà ïëàíåòà“

Ñïîíñîðè:

Ðåêëàìíà êúùà „ÀÊÐÎÌ“
ïå÷àòíèöà „Ëèòåðà Ïðèíò“

Êîãà? íà÷àëî: 10 ÷àñà

Ñ ïîäêðåïàòà íà Îáùèíà Ñòàðà Çàãîðà
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